
Clienti
fantastici e
dove
trovarli...sul
web!

WEB E DIGITAL MARKETING
PER L'IMPRESA LOCALE



DI COSA PARLIAMO
OGGI?

ANALISI

METODI

STRUMENTI

ECOMMERCE
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CHE MITI
CERCHIAMO DI

SFATARE?

"I miei clienti non usano internet"

"I social non servono a niente"

""Ci vogliono un sacco di soldi"

"Troppo complicato"
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ANALISI

Google Facebook

CAPIRE COSA VENDIAMO E A CHI
CON DUE STRUMENTI GRATUTI

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/it-it/

https://www.thinkwithgoogle.com/feature/category-
trends/it/month/it

https://trends.google.it/trends/?geo=IT

https://marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/it_it/

https://growmystore.thinkwithgoogle.com/

https://business.facebook.com/insights/











CHE RISPOSTE
OTTENIAMO?

MERCATO PUBBLICO

QUAL É IL NOSTRO
PUBBLICO

CHE SERVIZI E PRODOTTI
CERCA IL NOSTRO
PUBBLICO



Stabilire prima obiettivi concreti, elencare
le attività previste per raggiungerli,
validare e condividere gli indicatori per
verificare i risultati ottenuti.

Obiettivi e Risultati PIANIFICARE1

MISURARE2

METODO



Esempio di
pianificazione

contenuti



Esempio rapporto obiettivi -
monitoraggio



STRUMENTI
SOCIAL E

ADV



STRUMENTI
SOCIAL E

ADV











ECOMMERCE



ECOMMERCE

PRO CONTRO

Raggiungere più pubblico
Vendere giacenze

Offrire un servizio aggiuntivo

Occhio alle norme
Occorre fare pubblicità

Gestione logistica



DUC SIGNIFICA CHE
L'UNIONE FA LA FORZA



Grazie!

Se non sono riuscito a sfatare
i miti, resto a disposizione per

le domande di
approfondimento!


